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Vorwort

Als Begunstigter des Kooperationsprogramms Interreg V-A Italien-Osterreich nutzen Sie die in diesem
Leitfaden ausgesprochenen Empfehlungen als Hilfestellung bei der Planung und Umsetzung lhrer
Kommunikationsmalinahmen. Weitere Hinweise zu den Vorgaben bezlglich der Durchfuhrung von
Kommunikationsmalinahmen entnehmen Sie dem Kapitel 3 der Kommunikationsstrategie des

Kooperationsprogramms samt Anlagen, die Sie auf der Website des Programms www.interreg.net

finden.

Der Kommunikationsstrategie und dem vorliegenden Leitfaden liegen die Verordnung (EU) Nr.
1303/2013 des europaischen Parlaments und des Rates vom 17. Dezember 2013 insbesondere Art. 4, 5,
101, 110, 111, 115, 116 und 117 sowie Anhang Xll, die diesbezlgliche DurchfUhrungsverordnung (EU)
Nr. 821/2014 der Kommission vom 28. Juli 2014 insbesondere Art. 4 und 5 und Anhang I, die
Verordnung (EU) Nr. 1299/2013 des europdischen Parlaments und des Rates vom 17. Dezember 2013,
die diesbezlgliche delegierte Verordnung (EU) Nr. 481/2014 der Kommission vom 4. Méarz 2014
insbesondere Abs. 1, 5 und 6 sowie Art. 2 sowie in Bezug auf die grafische Anwendung des
Programmlogos das Brandbook von INTERACT vom 18.12.2014 zu Grunde. Die
Kommunikationsstrategie und der vorliegende Leitfaden ersetzen zu keinem Zeitpunkt und in
keiner Weise die ihnen zu Grunde liegenden Rechtsvorschriften. Rechtsverbindliche Wirkung fur

die FLC-Prufung haben in letzter Instanz die Verordnungsvorschriften.

Im Rahmen des CLLD sind die Verpflichtungen, bzw. Empfehlungen unmittelbar an die Beglnstigten
und nicht an die einzelnen Umsetzer der Kleinprojekte gerichtet. Die Begunstigten sorgen auf der
Ebene der einzelnen Kleinprojekte fur die Umsetzung geeigneter Malinahmen zur Erreichung im
Kapitel 3 der Kommunikationsstrategie definierten allgemeinen Zielsetzungen (siehe auch Abschnitt 1

im vorliegenden Leitfaden).

Sollten Sie Fragen haben, wenden Sie sich an das Gemeinsame Sekretariat, bzw. den

Kommunikationsbeauftragten unter gs-sc@provinz.bz.it oder (0039) 0471 41 31 81.
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1. Kommunikationsziel

Die Kommunikationsstrategie des Kooperationsprogramms (S. 16) verpflichtet Sie zur Umsetzung

angemessener KommunikationsmaBnahmen, um die Offentlichkeit Uber die Verwendung der
offentlichen Gelder zu informieren und definiert die Zielsetzung, die allen lhren
Kommunikationsmalinahmen zugrunde liegen sollte: Demgemdf ist das allen
KommunikationsmafSnahmen der Beglinstigten zu Grunde liegende Ziel jenes der breiten, bzw.
Zielgruppenorientierten und o&ffentlichkeitswirksamen Bekanntmachung der Projektinhalte, -aktivitdten, -
fortschritte und -ergebnisse sowie der Rolle der Europdischen Union, des Fonds fiir regionale Entwicklung und
des Programms Interreg V-A Italien-Osterreich bei der Finanzierung des Projekts. Dartiber hinaus zielen alle
KommunikationsmafSnahmen der Beglinstigten darauf ab, angemessene Transparenz hinsichtlich der
Projektumsetzung zu gewdhrleisten und den Mehrwert sichtbar zu machen, der sich aus der
grenziibergreifenden Zusammenarbeit ergibt. Das Erreichen dieser Zielsetzung dient als MaBBstab bei
der Bewertung der Foérderfihigkeit der Ausgaben im Zuge der Verwaltungsprifung, der
sogenannten First Level Control (VO 1303/2013, Art. 125), durch die verantwortlichen
Kontrollinstanzen. Im Falle von festgestellten Mangeln bei der Realisierung der
Kommunikationsmalinahmen kann, unter Berlcksichtigung des Zielerreichungsgrades, eine

vollstdndige (100%) oder teilweise Streichung der Ausgaben erfolgen.

Merke:

e Lesen Sie das Kapitel 3 der Kommunikationsstrategie des Kooperationsprogramms samt allen
dazugehdrigen Anlagen sorgfaltig durch, um genau Uber die Verordnungsvorgaben Bescheid zu
wissen.

e Wenden Sie sich bei Zweifeln und/oder Fragen gerne jederzeit, vor (!) der Durchfihrung lhrer
KommunikationsmalRnahmen, an den Kommunikationsbeauftragten des Programms, um
sicherzustellen, dass Sie lhre KommunikationsmaRBnahmen in Ubereinstimmung mit den
Verordnungsvorschriften umsetzen. Gerne prift das Gemeinsame Sekretariat auch Entwurfe

und Druckvorlagen auf Korrektheit und Vollstandigkeit.
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2. Kommunikationsmaf3nahmen

Zu den KommunikationsmalBnahmen zdhlen vor allem die Darstellung des Programmlogos und des EU-

Emblems, Publikationen, Kleines Werbematerial und Informationsmaterial, Website, Veranstaltungen

und Plakat und Hinweistafel.

Die Kommunikationsmalinahmen sollten unter den Projektpartnern abgestimmt und vom Lead Partner

koordiniert werden. Letzterer ist gemal Interreg-Fordervertrag, Art. 7, 5 und Art. 10, 2 dazu verpflichtet,

der Verwaltungsbehorde auf Anfrage jederzeit und unverziglich Nachweise Uber die vorgenommenen

Kommunikationsmalinahmen vorzulegen. Aulerdem muss der Verwaltungsbehérde im Rahmen der

Fortschrittsberichte und des Endberichts umfassend und vollstandig Uber die durchgefuhrten

Kommunikationsmaf3nahmen berichtet werden.

Merke:

Angefallene Kosten fir umgesetzte KommunikationsmaBnahmen sind gemall den
programmspezifischen Forderfahigkeitsregeln dann forderfahig, wenn sie direkt projektbezogen
und notwendig fur die Projektumsetzung sind und mit den Projektzielen Gbereinstimmen.

Bei der Umsetzung der Kommunikationsmallnahmen muss gemall VO 1303/2013 Anhang Xl
Abs. 2.2. (1) die Nennung, bzw. Kennzeichnung der finanziellen Férderung durch die Europaische
Union, bzw. den Europdischen Fonds fur regionale Entwicklung im Rahmen des
Kooperationsprogramms Interreg V-A Italien-Osterreich 2014-2020 garantiert werden. Fligen Sie
deshalb jeder Kommunikationsmalinahme in Schrift, Bild oder Ton (bsp. Zeitungsbericht, Plakat,
Radiospot, TV-Bericht, Website, Schild, Werbematerial, etc.) den Hinweis “geférdert durch den
Europaischen Fonds fiir regionale Entwicklung und Interreg V-A Italien-Osterreich 2014-2020",
bzw. das Programmlogo bei. Ansonsten kann der Anspruch auf Férderfahigkeit ganz oder
teilweise verfallen.

Alle KommunikationsmalBnahmen sollten sprachlich an die grenziberschreitende Zielgruppe
angepasst und daher zweisprachig in Italienisch und Deutsch umgesetzt werden.

Achten Sie bei der Umsetzung lhrer KommunikationsmalBnahmen und vor allem bei der
Herstellungen von sowohl Werbematerialien, als auch Informationsmaterialen nach Méglichkeit

auch auf 6kologische Nachhaltigkeit und beachten Sie den Grundsatz der VerhaltnismaRigkeit.

Wenngleich  Sie nicht dazu verpflichtet sind, kann es bei der Planung Ihrer

Kommunikationsmalinahmen von Vorteil sein, eine Kommunikationsstrategie fur das Projekt

auszuarbeiten. Sie hilft Ihnen einen Uberblick zu schaffen und zu halten (ber die Ziele lhrer
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KommunikationsmalRinahmen, deren Umsetzung und Erfolg. In erster Linie sollten Sie mit lhren
Kommunikationsmalinahmen die nachhaltige Bekanntmachung der Inhalte, Fortschritte und
Ergebnisse des Projekts anstreben. Daruber hinaus sollten Sie Gber die Férderung durch den EFRE und
das Programm aufmerksam machen. Freilich kdnnen Sie noch weitere Ziele verfolgen, diese sollten
stets klar, begrindet und messbar sein. Ausgehend von lhren Kommunikationszielen definieren Sie

Ihre Zielgruppen und KommunikationsmafRnahmen.

Eine Kommunikationsstrategie sollte in diesem Sinne folgende Inhalte umfassen:
e Bestimmung der Kommunikationsziele
e Bestimmung der Zielgruppen

e Bestimmung von geeigneten KommunikationsmalRnahmen, zur Erreichung der

Kommunikationsziele und Zielgruppen
e Bestimmung des Budgets
e Bestimmung von Vorkehrungen zur Bewertung der umgesetzten KommunikationsmafRnahmen

e Bestimmung von Vorkehrungen zur Berichterstattung der umgesetzten

KommunikationsmafRnahmen
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3. Programmlogo

Vom Gemeinsamen Sekretariat wird lhnen das offizielle und einzige Programmlogo zur Verfugung

gestellt. Sie finden es als Download unter www.interreg.net als Anhang zur Kommunikationsstrategie

im Mentpunkt ,Dokumente”. Dort finden Sie verschiedene Formate und Farbversionen des Logos.
Dieses muss gemalR DV 821/2014, Kap. 2, Art. 4 (2) allen Publikationen und Werbe- und
Informationsmaterialien auf den ersten Blick gut sichtbar beigefigt werden. Es kann den Hinweis in
Schriftform auf die finanzielle Férderung durch die Europdische Union, bzw. den Europaischen Fonds
fur regionale Entwicklung im Rahmen des Kooperationsprogramms Interreg V-A lItalien-Osterreich
2014-2020 ersetzen. Dabei sollte die Platzierung und GréRBe des Logos im Verhaltnis stehen zur GréR3e
der betreffenden Publikation, bzw. des betreffenden Werbe- und Infomaterials. Bei sehr kleinen
Werbeartikeln entfallt gemald DV 821/2014, Kap. 2, Art. 4 (2) die Pflicht, auf den Fonds hinzuweisen. In
diesen Fallen genugt es, das EU-Emblem samt Schriftzug ,European Union” zu verwenden, das bereits

im Programmlogo enthalten ist.

Neben dem Programmlogo kénnen Sie auch andere Logos verwenden, etwa lhr eigenes, oder Logos
von weiteren UnterstUtzern. Dabei muss gemald DV 821/2014, Kap. 2, Art. 4 (5) das EU-Emblem im
Programmlogo dem grofiten aller anderen Logos in Breite oder Lange entsprechen. Es gilt der
Grundsatz, dass der Beitrag der Europaischen Union unmissverstandlich und auf den ersten Blick
sichtbar wird. In Ubereinstimmung mit der in Abschnitt 1 ,Kommunikationsziel” genannten Zielsetzung,
gilt dieser Grundsatz als Bewertungsgrundlage fiir die Uberprifung der Férderfahigkeit der Ausgaben.
Von dieser Regel ausgenommen sind nur Logos ohne Kklare institutionelle, politische oder
wirtschaftliche Verbindung, die lediglich als Gestaltungselement dienen (vgl. Q&A (27) der EK vom

10.05.2016). Diese sollten jedoch nicht grof3er sein, als das Programmlogo.

Die folgende Grafik veranschaulicht das GréRenverhaltnis zwischen dem EU-Emblem und anderen

Logos (diese kénnen frei angeordnet werden):
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Alle grafischen Vorgaben zur Verwendung des Programmlogos sollten dem Brand Design Manual von

INTERACT entnommen werden, das ebenso als Anlage zur Kommunikationsstrategie auf der

Programmwebsite zum Download zur Verflgung steht. Wir empfehlen lhnen, sich nach Mdglichkeit an

diese Vorgaben zu halten.

Merke:

e Das Programmlogo muss gemall DV 821/2014, Kap. 2, Art. 4 (2) auf allen Publikationen (dazu

zahlt auch die Website), Werbe- und Informationsmaterialien und Veranstaltungen auf den

ersten Blick gut sichtbar abgebildet sein.

e Das EU-Emblem im Programmlogo muss gemal3 DV 821/2014, Kap. 2, Art. 4 (5) dem groRten aller

anderen Logos in Breite oder Lange entsprechen.

e Das Programmlogo darf gemal3 Brand Design Manual 1.1.2. in keiner Weise verandert werden.

e Fehlt das Programmlogo auf Publikationen oder Werbe- oder Informationsmaterialien, kann der

Anspruch auf Forderfahigkeit ganz oder teilweise verfallen.

e Die Programmbezeichnung Interreg V-A Italia-Osterreich ist nur im Logo vorgesehen. In allen

anderen Fallen sollte Interreg V-A Italien-Osterreich als offizieller und einziger Programmname

genutzt werden.
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4. Publikationen

Bei jeder Publikation in Schrift, Bild und Ton (bsp. Zeitungsbericht, Plakat, Radiospot, TV-Bericht,
Website, Schild, Werbematerial, etc.) muss gemall VO 1303/2013 Anhang Xll Abs. 2.2. (1) stets die
ausdruckliche und eindeutige Nennung, bzw. Kennzeichnung der finanziellen Férderung durch die
Europaische Union, bzw. den Europaischen Fonds fur regionale Entwicklung im Rahmen des
Kooperationsprogramms Interreg V-A lItalien-Osterreich 2014-2020 garantiert werden. Fugen Sie
deshalb jeder Publikation in Schrift, Bild und Ton den Hinweis “geférdert durch den Europadischen
Fonds fir regionale Entwicklung und Interreg V-A Italien-Osterreich 2014-2020", bzw. das
Programmlogo bei. Ansonsten kann der Anspruch auf Férderfiéhigkeit ganz oder teilweise
verfallen. Diese Verpflichtung kann in den verschiedenen Publikationsformen wie folgt
wahrgenommen werden:

e Poster, Flyer, 0.A.: Bilden Sie das Programmlogo auf den ersten Blick gut sichtbar ab.

e Website und Artikel in Printmedien: Figen Sie den vollstandigen Schriftzug “geférdert durch
den Européischen Fonds fir regionale Entwicklung und Interreg V-A Italien-Osterreich 2014-
2020" bei. Falls nicht anders moglich gentgt der Schriftzug “geférdert durch die EU, den EFRE-
Fonds und Interreg V-A Italien-Osterreich”. In begrindeten Ausnahmeféllen geniigt auch der
Schriftzug “geférdert durch die EU und Interreg V-A Italien-Osterreich”.

e Radiobeitrag: Bei kurzen Beitrdgen gentigt die Nennung “geférdert durch die Europaische Union
und Interreg Italien-Osterreich”. Bei allen Beitragen, die ldnger sind als 30 Sekunden sollte auch
der Fonds genannt werden: ,geférdert durch die Europaische Union, den Europdischen Fonds
fur regionale Entwicklung und Interreg Italien-Osterreich” (vgl. Q&A (25) der EK vom 10.05.2016).

e Film: Figen Sie zumindest dem Vorspann, idealerweise auch dem Abspann, den vollstandigen
Schriftzug “geférdert durch den Europaischen Fonds fir regionale Entwicklung und Interreg V-A

Italien-Osterreich 2014-2020" sowie auch das Logo gut sichtbar bei.

Wissenschaftliche Publikationen sollten gemall der Empfehlung der Kommission vom 17. Juli 2012
(2012/471/EU) der Offentlichkeit Giber digitale e-Infrastrukturen offentlich zuganglich, verwendbar und

weiterverwendbar gemacht werden (etwa unter Open-Access-Bedingungen).

Merke:
e Weisen Sie gemall VO 1303/2013 Anhang XIl Abs. 2.2. eindeutig und auf den ersten Blick gut
sichtbar wie oben erlautert auf die finanzielle Férderung durch die Europaische Union, bzw. den

Europadischen Fonds fur regionale Entwicklung im Rahmen des Kooperationsprogramms Interreg
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V-A Italien-Osterreich hin. Ansonsten kann der Anspruch auf Foérderfihigkeit ganz oder
teilweise verfallen.

e Wissenschaftliche Publikationen sollten gemaR 2012/471/EU der Offentlichkeit frei zuganglich
gemacht werden.

e |dealerweise wird in jeder Publikation auf eine Website verwiesen, auf der weitere Informationen

eingeholt werden kénnen (vgl. Q&A (25) der EK vom 10.05.2016).
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5. Kleines Werbematerial und Informationsmaterial

Wenn Sie kleines Werbematerial (Gadgets) und/oder Informationsmaterial (bsp. Poster, Roll-Up, Flyer,

Pressemappen) fur Ihr Projekt produzieren mochten, beachten Sie folgende Punkte:

Merke:

Weisen Sie gemal3 DV 821/2014, Kap. 2, Art. 4 (2) eindeutig und auf den ersten Blick gut sichtbar
auf die finanzielle Férderung durch die Europdische Union, bzw. den Europdischen Fonds fur
regionale Entwicklung im Rahmen des Kooperationsprogramms Interreg V-A Italien-Osterreich
durch die Abbildung des Programmlogos hin. Ansonsten kann der Anspruch auf
Férderfahigkeit ganz oder teilweise verfallen.

Die Platzierung und Grol3e des Logos sollte gemald DV 821/2014, Kap. 2, Art. 4 (2) im Verhaltnis
stehen zur GrolRe des betreffenden Werbe- und Infomaterials.

Bei sehr kleinen Werbeartikeln entfallt gemald DV 821/2014, Kap. 2, Art. 4 (2) die Pflicht, auf den
Fonds hinzuweisen. In diesen Fallen genugt es, das EU-Emblem mit dem Schriftzug ,,European

Union" zu verwenden.
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Wenn eine Webseite existiert, dann ist der Lead Partner gemal VO 1303/2013 Anhang XIl Abs. 2.2. (2.a)
dazu verpflichtet, die Offentlichkeit tiber die Durchfuhrung des Projektes und die Finanzierung aus dem
Fonds und dem Programm zu informieren. Erstellen Sie dafur eine eigene Seite innerhalb Ihrer
Website. lhr Online-Auftritt umfasst neben dem Programmlogo zumindest eine kurze Beschreibung des
Projekts, die im Verhaltnis zum Umfang der Unterstitzung steht, und in der auf die Ziele, (erwarteten)
Ergebnisse und Partnerschaft eingegangen und die finanzielle Unterstitzung durch die Europaische
Union hervorgehoben wird.

Das Programmlogo erscheint gemald DV 821/2014, Kap. 2, Art. 4 (3) direkt nach dem Aufrufen der
Webseite innerhalb des Sichtfensters eines digitalen Gerats, sodass der Nutzer nicht auf der Seite zu
scrollen braucht. Diese Anforderung kann bei Websiteversionen fir mobile Endgerate entfallen (vgl.
Q&A (38) der EKvom 10.05.2016).

Dieser Online-Auftritt wird zumindest vom Lead Partner gewahrleistet. Idealerweise richten jedoch alle
Projektpartner, sofern es eine Website fUr ihre Organisation gibt, einen solchen Online-Auftritt auf
ihren Websites ein.

Zusatzlich kann auch eigens fur das Projekt eine Website eingerichtet werden. Die diesbezlglich
anfallenden Kosten sind férderfahig, sofern allen zuvor genannten Mindestanforderungen entsprochen

wird.

Merke:

e Wenn eine Webseite existiert, dann muss gemall VO 1303/2013 Anhang XII Abs. 2.2. (2.a) ein
Online-Auftritt zumindest auf der Website des Lead Partners gewahrleistet werden. Beschreiben
Sie klar die Ziele und (erwarteten) Ergebnisse sowie die Partnerschaft: Legen Sie offen, wer die
Projektpartner sind, wer von lhnen die Rolle des Lead Partners Gbernimmt und welcher Partner
welchen Beitrag zum Projekt leistet.

e Eine Website eigens fur das Projekt kann zusatzlich eingerichtet werden.

e Das Logo muss gemal3 DV 821/2014, Kap. 2, Art. 4 (3) innerhalb des Sichtfensters sichtbar sein,
ohne dass gescrollt werden muss. Bei der mobilen Version einer Webseite kann diese
Anforderung fur die Darstellung auf kleinen Endgeraten (etwa Smartphones) entfallen (vgl. Q&A
(38) der EK vom 10.05.2016).

e Verlinken Sie das Programmlogo gerne mit der Programmwebsite www.interreg.net.
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7. Veranstaltungen

Wenn Sie im Rahmen Ihres Projektes Veranstaltungen ausrichten, teilen Sie dies dem Gemeinsamen
Sekretariat, bzw. dem Kommunikationsbeauftragten des Programms sowie der zustandigen Regionalen
Koordinierungsstelle rechtzeitig mit. Der Kommunikationsbeauftragte wird lhre Veranstaltung auf der
Programmwebsite bewerben, falls dies gemeinsam fur zweckmaRig erachtet wird.

Informieren Sie gemall VO 1303/2013 Anhang XIl Abs. 2.2. (3) alle Teilnehmer eindeutig und korrekt
Uber die Finanzierung der Veranstaltung aus dem Europaischen Fonds fur regionale Entwicklung und

dem Kooperationsprogramm Interreg V-A Italien-Osterreich 2014-2020.

Merke:

e \Vergessen Sie auch bei lhren Veranstaltungen nicht den Hinweis auf die finanzielle Férderung
durch die Europaische Union, bzw. den Europaischen Fonds fur regionale Entwicklung im
Rahmen des Kooperationsprogramms Interreg V-A ltalien-Osterreich 2014-2020, bzw. die
eindeutige und auf den ersten Blick sichtbare Abbildung des Programmlogos.

¢ Im Hinblick auf die Kontrolle erster Ebene, sprich die Kontrolle der Férderfahigkeit der Ausgaben,
empfiehlt es sich, alle Veranstaltungen gut dokumentieren (Fotos, Videos, Aufbewahrung aller
verwendeten Materialien, etc.) zwecks Uberpriifung des Projektbezugs und der effektiven

Abwicklung.

Seit 2013 organisiert INTERACT jedes Jahr um den 21. September den ,European Cooperation Day”
(ECD). Dies ist eine gesamteuropdische Initiative, bei der die europdische Bevélkerung in kreativen,
interaktiven und grenzuberschreitenden Veranstaltungen Uber die Ergebnisse der ETZ-Programme und
ETZ-Projekte aufmerksam gemacht wird. Da dies eine Mdglichkeit darstellt, die Inhalte und Ergebnisse
lhres Projektes einer breiten europaischen Offentlichkeit vorzustellen, empfehlen wir allen Projekten
nach erfolgter Abstimmung mit dem Gemeinsamen Sekretariat oder dem

Kommunikationsbeauftragten, sich mit einer eigenen Veranstaltung am ECD zu beteiligen. Nahere

Informationen und Beispiele fir Veranstaltungen finden Sie unter www.interreg.net tber den Link

~Interreg IV* im Footer.
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8. Plakat und Hinweisschild

Sowohl wahrend, als auch nach der Durchfuhrung lhres Projektes muss gemafd VO 1303/2013 Anhang
XIl Abs. 2.2. (4, 5) die Offentlichkeit unmittelbar ber die Durchfihrung und die Finanzierung aus dem
Europaischen Fonds fUr regionale Entwicklung informiert werden. Daher muss am Sitz der
BegUnstigten, bzw. dort wo die Projektaktivitaten stattfinden, wahrend der Durchfiihrung und nach

Abschluss des Projektes ein Plakat, bzw. eine Tafel angebracht werden:

Wahrend der Durchfuhrung des Projektes muss ein Plakat fur die gesamte Dauer der
Projektdurchfuhrung angebracht werden. Werden an einem Standort mehrere Projekte durchgefuhrt,
kdnnen diese auf ein und demselben Plakat dargestellt werden. Dieses Plakat muss

e mindestens die Gré3e A3 haben.

e an einer gut sichtbaren Stelle angebracht werden, etwa am Eingang des Gebaudes.

e das EU-Emblem sowie das Programmlogo mit dem Hinweis auf den Fonds, den Projektnamen

und das Projektziel umfassen.

Wahrend der Durchfilhrung muss an einer gut sichtbaren Stelle voribergehend auch ein Hinweisschild
von betrachtlicher Grélie angebracht werden, welches das EU-Emblem sowie das Programmlogo mit
dem Hinweis auf den Fonds, den Projektnamen und das Projektziel umfasst, wenn

e der offentliche Gesamtforderbetrag des Projektes Uber 500.000 Euro liegt und

e im Rahmen des Projektes Infrastruktur- und Bauvorhaben umgesetzt werden.

Spatestens drei Monate nach Projektabschluss muss an einer gut sichtbaren Stelle ein dauerhaftes
Hinweisschild von betrachtlicher GréRe, welches das EU-Emblem sowie das Programmlogo mit dem
Hinweis auf den Fonds und den Projektnamen und das Projektziel umfasst, angebracht werden, wenn
e der 6ffentliche Gesamtférderbetrag des Projektes Gber 500.000 Euro liegt und
e im Rahmen dieses Projektes Infrastruktur- und Bauvorhaben umgesetzt wurden oder im
Rahmen dieses Projektes ein physischer Gegenstand erworben wurde.
Es ist nicht zwingend notwendig, das Programmlogo auf physische Gegenstande, die mit

Programmmitteln erworben wurden, zu drucken oder zu kleben.

Sollte die Erfullung dieser Pflichten, sprich die Anbringung von Tafeln, bzw. Plakaten, Schwierigkeiten
verursachen (etwa Denkmalschutzauflagen), gilt der Grundsatz der ,guten Sichtbarkeit fur die
Offentlichkeit’, dem in einer angemessenen Art und Weise entsprochen werden muss (vgl. Q&A (8) der

EK vom 10.05.2016).
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Merke:
e Die jeweils vorgeschriebenen Informationen nehmen gemall DV 821/2014, Kap. 2, Art. 5 (1, 2)
mindestens 25 % der Hinweisschilder ein.
e Das Plakat, bzw. das Hinweisschild muss zumindest dort angebracht werden, wo die
Projektaktivitaten stattfinden, bzw. stattfanden. Sie kénnen zusatzlich auch dort angebracht
werden, wo die Aktivitaten verwaltet werden, bzw. wurden, sprich am Sitz der Begunstigten (vgl.

Q&A (28) der EK vom 10.05.2016).
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9. Vorlagen

Auf der Programmwebsite www.interreg.net finden Sie einige grafische Vorlagen zur Ausarbeitung von

verschiedenen Dokumenten (Plakat, Prasentation, usw.), die Sie gerne auf freiwilliger Basis nutzen

kénnen. Sollten Sie diese nutzen, bitten wir Sie, sich mdglichst an das vorgegebene Corporate Design

zu halten.

Wenden Sie sich bei Fragen und/oder Zweifeln gerne vor der Durchfiilhrung Ilhrer

KommunikationsmafBnahmen an das Gemeinsame Sekretariat, um sicherzugehen, dass Sie

lhre Kommunikationspflichten korrekt wahrnehmen. Gerne prifen wir auch die korrekte

Abbildung, bzw. Darstellung des Programmlogos. Schicken Sie uns hierfur einfach die

Druckvorlagen.

Tel.: 0039 0471 41 31 81
E-Mail: gs-sc@provinz.bz.it




